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ELIGAMOS A LOS CONSUMIDORES 
DEFENDAMONOS DE LOS GRUPOS ECONOMICOS.-
Lanús, Noviembre de 2013.-
Estimado Lector: 
Adjuntamos con el presente, algunos de los relevamientos de precios de la canasta que esta asociación realiza. Los relevamientos, como siempre, son tomados en la Zona Sur del Gran Buenos Aires, y Capital Federal. Se deja establecido que no representa un IPC y que solo relevamos precios de una canasta de 52 productos de calidad. (Ver archivos adjuntos de alguno de los relevamientos realizados). El incremento de la canasta que relevamos para el mes de Octubre de 2013 nos da un 1,3 % de incremento, de esta canasta de 52 productos de primera calidad. La canasta promedio para el mes es de $ 741.-  lo que hace que para adquirir esta canasta para una familia tipo en el mes le puede costar la suma de $ 2.964 (s/e/u/o).- 
Acumulado año 2013 hasta el mes de Octubre  de 2013: 12,8 %. No es un IPC y es solo el cálculo del relevamiento de listado de 52 productos, que puede ofrecer infinidad de variables.- 
Se cumplen los acuerdos de precios en 500 productos, con puntuales inconvenientes subsanables. Continúa dicho acuerdo hasta fin de año. La listas de productos se pueden encontrar en: www.consumidor.gov.ar/500-productos/
No obstante se continúa viendo dispersión de precios y especulación en los locales dispuestos en barrios de medios y altos ingresos, lo que representa que el mismo producto pueda tener distintos precios en estos lugares. Estas combinaciones nos demuestran que no se puede tomar rigurosamente los listados y las zonas para hacer los relevamientos y es el consumidor con su libertad que pueda elaborar su economía hogareña y no sujeta a las informaciones muchas veces con otra intención que no es la que necesita el consumidor.-

Ejemplo el Pollo (de igual calidad) tiene precios dispersos en distintos lugares ($ 10, $ 11, $ 13 o $ 15 el Kg.), el tomate desciende desde $ 35 hasta $ 15, $ 10, en algunas verdulerías, el pan desciende hasta $ 14 (pan Frances) o menos, en algunos barrios (se localizó de $ 18 rosetas o miñones o flautitas). Esto demuestra la imposibilidad seria de tener un precio exacto de productos alimenticios de igual calidad y marca. La variabilidad de los precios en Hipermercados de primera marca, teniendo producción de envasados adquiridos hasta con un año de antelación, a la sospecha cierta de movimientos especulativos de graves consecuencias para el consumidor, por lo que recomendamos cotejar los precios y denunciar los faltantes. 

Se da la paradoja que algunas cadenas muestran que estos 52 productos en sumatoria rondan los $ 700, un mes después $ 800, llegando a $ 900, para luego regresar como por arte de magia a los $ 780, demostrando una dispersión en sus sucursales o intencionalidad de cubrir finanzas y no la realidad de los precios lo que produce un grave perjuicio al consumidor. Esto es alimentado por información generalizada y poco real en algunos medios concentrados.-

RECOMENDAMOS: por algunas situaciones detectadas, que el consumidor recuerde:

a) No compre productos con envases rotos o golpeados, lea las especificaciones del producto y este seguro de lo que adquiere.-

b) No compre productos con envases sin fecha de vencimiento clara o raspados o no claros.-

c) Vea los productos fríos su fecha de vencimiento y la consistencia de los mismos, en caso de duda no los compre.-

d) No altere al adquirir productos frescos, la cadena de frío, trate que los mismos estén lo menos posible fuera de un refrigerador.-

e) Corrobore que los productos tengan los precios por unidad en la góndola y en el lugar del producto que se consulta.-

f) Corrobore que el precio de góndola sea el mismo que en las cajas.-

g) Corrobore las ofertas en la caja y que se cumplan (existen diferencias en el precio entre las

Góndolas y la caja).-

h) En caso de duda no compre productos que no le ofrezcan seguridad.-

i) Corrobore los precios de las distintas góndolas.-

j) Los precios de productos exhibidos en la punta de la góndola pueden ser de mayor precio que los que se encuentran en otra parte.-

k) Los precios exhibidos a la altura de la vista, en las góndolas de los hipermercados, pueden ser de mayor valor, por lo que recomendamos cotejarlos.-

Bajen las planillas y cotejen los precios, calidades y cantidades cuando realicen las compras.-

RECOMENAMOS VER EL PORTAL WWW.PRECIOSENSUSITIO.GOV.AR, BUSQUEN LOCALIDADES Y PRODUCTOS Y ENCONTRARAN OFERTAS INTERESANTES.-
RECOMENDAMOS A LOS CONSUMIDORES TENER MUY EN CUENTA: A) EL NEGOCIO DE SU BARRIO, B) MIRAR LOS PRECIOS Y CALIDADES DE LOS HIPERMERCADOS, C) TENER EN CUENTA VERDULERIAS, FRIGORIFICOS, AUTOSERVICIOS, DONDE EN SU MAYORÍA EXHIBEN PRECIOS MAS ECONOMICOS. CONSUMA RESPONSABLEMENTE: CONSUMA LO QUE NECESITA.
Como algunos medios ingresaron en el anuncio constante de incrementos en alquileres, luego de un relevamiento, podemos informar que los contratos vigentes no han cambiado y que en el conurbano sur para dos ambientes, los alquileres mensuales son entre $ 1.900 a $ 2.500. El incremento de estos valores complica las operaciones.-

En cuanto a las ventas de inmuebles, la negligencia culposa de algunos banqueros en colaboración con medios de comunicación poco claros e inescrupulosos, han insuflado al público que los precios se cotizan en un dólar a $ 10, esto a generado un descenso en las ventas atento que es impensable un inmueble en esos valores (son superiores a los del país del Norte hasta en un 20 %), a  mas que LOS HABERES DE LOS OPERARIOS SON EN PESOS Y LOS INSUMOS SON EN PESOS DADO QUE SON DE NUESTRO PAIS.-  

Estos puntos nos deben alertar, dado que los precios de los alimentos son manejados por grandes grupos empresarios, los precios de inmuebles son inducidos malintencionadamente por banqueros y grupos financieros inescrupulosos, acompañados por grandes campañas mediáticas con el sistema de goteo diario e interrumpido (repetición de una noticia o publicidad hasta generar en el consumidor una verdad revelada).-
Los precios son libres, pero son manejados por un Mercado malintencionado y muchas veces especulativo, induce a ganancias fáciles para grupos reducidos de la economía. Se limita el juego especulativo del mercado a través del Estado, pero su intencionalidad suele lindar con lo delictual por la malicia que utiliza el mercado para operar. Este accionar perjudica hasta la mediana y pequeña empresa, imprescindibles actores en el progreso de un país.- 

Es de entender que los PRECIOS NO LOS PONE NI EL CONSUMIDOR NI EL ESTADO, LOS PONE EL MERCADO MANEJADO EN ALGUNAS EPOCAS ESPECULATIVAMENTE, POR GRANDES GRUPOS ECONOMICOS Y FINANCIEROS.- 
POR ELLO REITERAMOS USEMOS NUESTRA HERRAMIENTA NO COMPREMOS ELIGAMOS, NO DEMOS DE GANAR A ESPECULADORES Y SEAMOS INTELIGENTES LO UNICO QUE BENEFICIA AL CONSUMIDOR ES LA RESPUESTA UNIFORME DE TODOS PARTICIPANDO Y NO CUANDO NOS USAN GRANDES GRUPOS ECONOMICOS.-

NO CONFUNDIR LA POLITICA CON LA INTENCION DE LOS GRUPOS ECONOMICOS.-

PASADAS LAS ELECCIONES ELIGAMOS A LOS CONSUMIDORES Y NO A LOS GRUPOS ECONOMICOS, FINANCIEROS.-

TODOS SOMOS CONSUMIDORES DEFENDAMONOS
Hasta la próxima.-
Agradecemos su Difusión.-
PRENSA ADDUC.-
www.adduc.org.ar 
adduc2@gmail.com
4241-2949 / 15-4429-8390
http://twitter.com/OsvaldoHBassano 
http://facebook.com/OHbassano 
skype: Osvaldo H. Bassano
PAGE  
1
Asociación de Defensa de Derechos de Usuarios y Consumidores (ADDUC)
www.adduc.org.ar
29 de Septiembre 1960, 1° piso, “46” Lanús – TEL. 4241-2949

[image: image1.jpg]Asociacion de Defensa
de los Derechos de los
Usuarios y Consumidores
RN.A.C. N° 0021

—————



